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Abstract. This article examines the impact of social media on the
organization of election campaigns, political communication, and democratic
participation in the digital era. The study demonstrates that digitalization has
established a new paradigm of political communication, allowing for analytical
management of voter behavior and the personalization of campaigns. Social
networks have evolved from mere information tools into strategic platforms
for political mobilization and public opinion formation. Using empirical
examples from the United States (2016, 2020), Turkey (2023), and the
European Union (2024) elections, the paper analyzes the mechanisms of
influence, algorithmic targeting, microtargeting, and the effects of
disinformation on political outcomes. Findings indicate that social media
simultaneously fulfills communicative, analytical, and mobilizing functions,
enhancing the quality of democratic participation. However, these advantages
are accompanied by ethical and legal risks such as data manipulation,
algorithmic bias, and misuse of personal information. Consequently, the
regulation of social media, the strengthening of ethical responsibility, and the
establishment of transparency mechanisms are essential for ensuring the
integrity of the electoral process in the digital political landscape.
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BJVSTHUE COLIMAJIBHBIX CETEN HA TMHAMHUKY
U3BUPATEJBHBIX KAMIIAHUI B IIOXY LIM®POBU3ALIMHU

Typan KOcy6oB*

AdcTpakT. B cratbe paccmarpuBaeTcs BIMSHHE COIMANBHBIX ceTell Ha
opraHuzanuio HM30UpaTeNbHBIX KAaMIMAHWH, MOJUTHYECKYI0 KOMMYHHKAIUIO U
MPOIIECCHI IEMOKPATHUYECKOTO YUACTHS B 3MIOXY HU(PPOBH3ALNU. ABTOP MOKa3bIBAET,
gyT0 U poBas TpaHchopMaius chopMUPOBAIA HOBYIO MApPaIUTMy HMOJUTHYECKOTO
B3aMMOJCHCTBUS, 00ECIICUMB aHAINTHYECKOE YIIPaBICHHUE TOBEICHUEM H30HpaTesen
U MIEPCOHATHM3ALUIO MTOTUTHYECKUX KamraHui. ColaabHble CEeTH MPEBPATUIINCh U3
[IPOCTOTO MHCTPYMEHTA Iepenadyr HHPOPMAaLUN B CTpaTernyeckue miat(opmsl uis
MTOJIMTHYECKON MOOHITM3aIy 1 OpMUPOBAHUS 00IIIECTBEHHOT0 MHeHUs. Ha ocHOBe
sMIUpHYecKnX TpumepoB BeiOopoB B CIIA (2016, 2020), Typuum (2023) u
EBpomneiickom Coroze (2024) aHamu3upyIOTCS MEXaHU3MBI BO3/IEHCTBUS COLIMATIBHBIX
ceTel, alrOPUTMHYECKOE TapreTUPOBAHUE, MUKPOTAPIeTUHT U 1e3UH(POPMAIs KaK
(akTOpbl, BIMAIOLIME HA MOJUTHYECKHE PE3yJbTaThl. Pe3ynbTaThl MCClel0BaHUS
MOKAa3bIBAIOT, YTO CONMAIBHBIE CETH BBITTOJIHSIOT OJJHOBPEMEHHO KOMMYHUKATHBHEIE,
aHAJMTUYECKUE U MOOMIU3YIOIIHE (PYHKIIMHY, HOBBIIIAst KAYECTBO JEMOKPATHUECKOTO
yuacTus. Bmecte ¢ TeM BBISBIEHBI 3TUYECKHE W NPABOBBIE PUCKU- MAHMITYJISLIHS
JNAHHBIMH, aJITOPUTMHUYECKAs MPEAB3ITOCTh W HEITHUYHOE HCIOJIb30BaHHE
nepcoHabHOM uH(OpManuu. B 3TOH CBA3M mMOAYEpKHUBAETCS HEOOXOAMMOCTH
perynupoBaHusi HTUQPOBBIX IIATPOPM, YKPEIUICHUS! STHYECKONH OTBETCTBEHHOCTH U
BHEJIPEHUSI MEXaHU3MOB MIPO3PAYHOCTH B M30UPATENHHBIX IPOIIECCax.

KiroueBble ciaoBa: colpaibHble ceTH, M30upaTenbHas KaMIaHus, OUQpoBas
MOJIUTHKA, Je3uH(opMalys, alropuTMUYECKasi MPEIB3STOCTb, IEMOKPAaTHYECKOE
y4acTHe, STHYECKUE BBI3OBBI
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ROQOMSALLASMA DOVRUNDO SOSIAL SOBOKOLORIN SECKI
KAMPANIYALARININ DINAMIKASINA TOSIRI

Turan Yusubov*

Abstrakt. Bu mogalodo sosial sobokalorin muasir dovrdo secki
kampaniyalarinin togkili, siyasi kommunikasiya vo demokratik istirak
proseslorina tosiri sistemli sokildo tohlil olunur. Todgigat gostorir Kki,
rogomsallagma siyasotdo yeni kommunikasiya paradigmasi formalasdiraraq,
segici davraniglarinin  analitik idaro  edilmosino  vo kampaniyalarin
fordilogdirilmasine sorait yaradib. Sosial sobokslor artiq yalniz informasiya
Otirmao vasitasi deyil, ham da siyasi mobilizasiya va ictimai royin formalagmasi
ticlin strateji platformaya ¢evrilmisdir. Magalodo ABS (2016, 2020), Turkiys
(2023) vo Avropa Ittifaqi (2024) seckilari niimunasinds sosial medianin tosir
mexanizmlori, algoritmik yonlondirmo, mikrohadsfloma va dezinformasiya
proseslarinin siyasi naticalori empirik asasda aragdirilmisdir. Aparilan todgigat
noticasinds oldo edilon naticolor goOstorir ki, sosial sobokalor secki
kampaniyalarinda kommunikativ, analitik vo mobilizasiyaedici funksiyalari
eyni anda yerino yetirorok demokratik istirakin keyfiyyotini artirsa da, etik vo
hiquqi risklor - malumat manipulyasiyasi, algoritmik torofkeslik vo fordi
molumatlarin sui-istifadasi kimi problemlar yaradir. Bu baximdan, ragamsal
siyasat dovrinds sosial medianin tonzimlonmosi, etik mosuliyyatin
glclondirilmasi vo soffafliq mexanizmlorinin formalagdirilmasi zoruri hesab
olunur.

Acar sozlor: sosial media, secki kampaniyasi, rogomsal siyasat,
dezinformasiya, alqoritmik torofkeslik, demokratik istirak, etik ¢agirislar
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1.Giris

Mdasir dovrds texnologiyanin siiratli inkisafi vo rogamsal transformasiya bir
cox sahoalords oldugu kimi, siyasi sistemlords do fundamental doyisikliklora
yol agmusdir. XUsusilo, sosial media platformalari segki kampaniyalarinin
togkili vo siyasi kommunikasiya baximindan ohomiyyatli strateji aloto
cevrilmisdir. ©Ononavi Kitlovi informasiya vasitalori, masalon, televiziya vo
gozetlar holo da tasirli olsa da, sosial sobokalar siyasatcilora segicilorlo birbasa,
interaktiv vo fordilosdirilmis tinsiyyat qurmag imkani toqdim edir. Bu
platformalarda paylagilan mesajlar yalniz molumatlandirmaq funksiyasini
dasimir, ham do secicilarin siyasi movgelorinin formalasmasina, qorarverma
proseslarina va demokratik istirakina birbasa tasir gostarir.

Sosial sobokalorin secki kampaniyalarinin aparilmasina tasiri ¢oxsaxalidir.
Siyasatcilor bu platformalardan istifads edorak segici davranislarini analiz edir,
fordilosdirilmis kampaniyalar qurur vo hadof kiitloni daha effektiv sokildo
yonlandirirlor. Eyni zamanda, secicilor sosial mediadan moalumat almagla
yanasi, interaktiv sokildo fikir mubadilosi aparmaq, mizakiralords istirak
etmok vo kampaniyalarin gedisatina tasir gostormok imkani alds edirlor. Bu
interaktivlik hom segici istirakim1 artirr, hom do siyasoatciloro 06z
strategiyalarini tokmillogdirmok Gglin geribildirim togdim edir.

Roagomsal kommunikasiya yalniz miisbot cahatlorlo mohdudlagmir. O, eyni
zamanda yanlis malumatin siiratlo yayilmasi, soxsi molumatlarin qgorunmasi vo
manipulyasiya kimi ciddi c¢agiriglart da glindomo gatirir. Sosial mediada
yayilan malumatlarin haqiqiliyi va etibarliligi, elaca do algoritmik hadoafloma
vasitosils fordi secici qruplarina yonoldilon mesajlarin etikliyi, rogomsal se¢ki
kampaniyalarinin asas problemlorindon biridir. Buna gors do, rogomsal siyasat
dovriinds sosial sabokalor ham imkanlar, hom do masuliyyatlor gatirir vo bu
sahodo etik, soffaf vo demokratik prinsiploro uygun strategiyalarin totbiqi
zorurato gevrilir.

Beloliklo, sosial sabokalar yalniz informasiya yaymagq iigiin vasito deyil, eyni
zamanda secki strategiyalarinin osas komponentino ¢evrilmigdir. Onlar
siyasatcilara secici ilo garsiligl tinsiyyst qurmagq, seg¢ici davraniglarini analiz
vo tohlil etmok, kampaniyalarini fordilosdirmok vo demokratik istirakin
saviyyasini ylksaltmak imkani verir. Bu moagalods sosial sobakalorin secki
kampaniyalarindaki rolu, interaktiv kommunikasiya imkanlari, aldo edilon
ustlinltiklor vo qarsiya ¢ixan risklor arasdirilacaq, rogomsal muhitin segici
davranisi vo demokratik proseslor Uzorindoki tasiri giymatlondirilocokdir.
Magsad, ragomsal siyasat dovrinds sosial sobakalorin siyasi kommunikasiya
Vo secki kampaniyalarina gatirdiyi yeni dinamikalar1 daha otrafli vo sistemli
sokildo anlamaqdir.
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2.Sosial sabakalarin siyasi kommunikasiya sisteminda yeni rolu

Miasir dovrds global informasiya texnologiyalarinin siiratli inkisafi siyasi
kommunikasiya sisteminin  mahiyyatini koklii  sokildo  doyisdirmisdir.
Xususila, mixtolif sosial media platformalarinin ortaya ¢ixmasi siyasi
minasibatlarin qurulmasi va ictimai royin formalagmasi prosesina yeni 6lgllor
gotirmisdir. Ogor ovvallor televiziya, radio vo c¢ap mediasi kimi ansnoavi
informasiya vasitalori siyasi kommunikasiya Ug¢iin asas rol oynayirdisa, bu giin
sosial sabakalor hamin funksiyani1 daha ¢evik, coxsaxali va interaktiv formada
icra edir. Sosial sobokalor siyasatgilora ictimaiyyatlo birbasa olage yaratmag,
se¢ici qruplarinin davranis meyillarini izlomok va 6z siyasi mesajlarin1 daha
maqsadyonlii sokilds formalasdirmaq imkani taqdim edir.

Siyasi kommunikasiya sisteminds sosial medianin asas Ustlnliyl onun iKi
istigamotli informasiya axini yaratmaq qabiliyyatidir. Ogor anonavi mediada
kommunikasiya osason, tok torofli xarakter dasiyirdisa, sosial sobokalor
qarsiligh tnsiyystin qurulmasini tomin edir. Segicilor artiq yalniz passiv
informasiya alicis1 deyil, eyni zamanda siyasi proseslorin foal istirak¢isina
cevrilmisdir. Onlar sosial mediada fikir bildirir, siyasi miizakiralords istirak
edir va ictimai royin formalagsmasina birbasa tosir gostarirlor. Son dovrlards
aparilan todqigatlar gostorir ki, sosial media platformalar1 segicilorin siyasi
foalligin1 artirmagqla, onlar siyasi foaliyystloro vo prosesloro daha yaxindan
calb edir [1].

Sosial gabakalarin siyasi kommunikasiya sisteminds rolunun artmasina tasir
edon asas amillordan biri rogomsal analitika va fordilogsdirma mexanizmloridir.
Moslumat texnologiyalarinin inkisafi siyasotgiloro secici qruplarinin sosial-
igtisadi xisusiyystlorini, maraqglarint vo davranis modellarini analiz etmoys,
notica etibarilo kampaniyalarin1 homin auditoriyaya uygunlagdirmaga imkan
verib. Masalan, bazi 6lkslords aparilan todgigatlarda miosyyan edilmisdir ki,
sosial gobokoalor vasitasilo hadaflonmis kampaniyalar xiisusilo gonc segicilor
arasinda secici istirakini artirmisdir [3]. Bu fakt sosial medianin yalniz
informasiya Otlrma vasitosi deyil, hom do ictimai foallig1 stimullagdiran
muhum demokratik alot oldugunu gostarir.

Sosial sabokolorin siyasi kommunikasiya sisteminds yiiksalisi, hamginin,
vaxt vo mokan mohdudiyyatlorinin aradan qalxmasi ilo xarakterizo olunur.
Ononavi medianin oksina olaraq, sosial media muhiti seckilar, siyasi proseslor
vo foaliyystlor haqqinda informasiyaya fasilosiz ¢ixigi tomin edir. Bu
Xususiyyat xlsuson regionlarda yasayan, informasiya monbalorino mohdud
¢ixisl olan vo ya fiziki olaraq kampaniyalarda istirak edoa bilmayan segici
qruplar igiin yeni imkanlar agir. Aparilan miisahidslor gostorir ki, sosial
sobokalor secki ddvrlorinds ictimai mobilizasiyanin osas platformasina
cevrilmis, siyasatgilor Uglin iso segici ilo daimi Unsiyyst kanali rolunu
oynamisdir [2].
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Belaliklo, sosial sobokalor muasir siyasi kommunikasiya sisteminin
inkisafinda keyfiyyatco yeni morholonin baslangicin1 qoymusdur. Bu
platformalar informasiya mibadilasinin intensivliyini va siyasi istirak¢iligin
Soviyyasini artirmaqla, demokratik proseslorin funksional effektivliyino vo
institusional dayaniqligina mihiim tosir gOstorir. Sosial medianin bu
kontekstdo rolu yalmiz texnoloji vasitogiliklo mohdudlasmamaqla, eyni
zamanda siyasi informasiya axinmnin strukturlasdirilmasi, ictimai royin
formalasma dinamikasinin istiqgamatlondirilmasi vo segici davranisinin
modellosdirilmasi baximindan strateji shomiyyat dasiyir. Bu sobabdon sosial
sobokalor muasir siyasi sistemlorin kommunikativ arxitekturasinda hom tasir
mexanizmi, hom do demokratik legitimlik amili kimi ¢ixis edir.
3.Ragamsal secki kampaniyalarinda sosial sabakalarin tasir mexanizmlari

Rogomsal dovr siyasstin kommunikasiya dinamikalarin1 kokli sokilda
doyisdirmis, secki kampaniyalarmin aparilma {sullarini yeni marhaloya
dasiyaraq ononavi tobligat modellorindon forgli, interaktiv vo moalumat
yoniimlii bir miihit formalagdirmigdir. Sosial sobokalor bu transformasiyanin
osas lokomotivlorindon biri kimi ¢ixig edir. ©gor XX asrin ikinci yarisinda
siyasi kampaniyalarin uguru televiziya vo motbuat vasitslorinin nazarstindo
idisa, XXI asrds bu funksiyan1 Facebook, X (Twitter), Instagram, TikTok va
digar platformalar icra edir. Segici davraniginin formalagmasi, ictimai roayin
istigamotlondirilmasi vo siyasi imicin yaradilmasi baximindan sosial media
artlq tokco informasiya vasitosi deyil, hom do strateji idaroetmo alotino
cevrilmisdir [4].
3.1.Hadof secici analizi va malumat yonimli siyasat

Rogomsal kampaniyalarin ugurlu olmasinin asas sorti doqiq vo etibarl
molumat bazalarinin movcudlugudur. Sosial sabakalar istifadoagilor hagqinda
genis hocmds informasiya toplayir. Onlarin bayandiyi paylasimlar, izlodiyi
sohifalar, yerlasdiyi region, yas qrupu va hatta emosional reaksiya gostaricilori
bels sistematik sokildo arxivlosdirilir. Bu moalumatlar vasitssilo segici profillori
formalasdirilir vo hamin profillors uygun fordilosdirilmis tobligat strategiyalar1
hazirlanir [5].

2016-c1 il ABS prezident seckilari bu mexanizmin an ¢ox muzakirs olunan
nimunolarindan biridir. “Cambridge Analytica” sirkati milyonlarla Facebook
istifadogisinin  moalumatlarindan istifado edorok onlarin psixoloji tiplarini
muioayyanlosdirmis vo bu malumat asasinda siyasi mesajlar1 fordilogdirmisdir.
Bu, sosial sabakalorin informasiya vasitasindon ¢ox, manipulyativ siyasi alato
cevrilmosi tohlikasini ortaya ¢ixarmisdir [4]. Beloaliklo, moalumatlarin
toplanmast va tohlili tokco kampaniyanin effektivliyini artirmir, eyni zamanda
etik va hiiqugi masuliyyat masalalarini do glindoama gatirir.
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3.2.Algoritmik yonlandirma vo “echo chamber” effekti

Sosial sobokoalords istifadagilorin qarsilasdigi molumatlarin ardicilligi vo
mozmunu platforma algoritmlari torafindon mioayyan edilir. Bu algoritmlar
istifadacilorin  ovvolki davraniglarina osaslanaraq onlara yalniz maraq
dairalorina uygun paylasimlart gostorir. Bu iso “echo chamber” effekti
adlanan hadisani yaradir. Yani, fordlor yalniz 6z baxis bucaqglarini tasdigloyan
molumatlarla tomasda olur va forgli fikir dastyicilarindan uzaqlasirlar [6].

Bu mexanizmin siyasi noticalori do shomiyyatlidir: secici qutblogsmasi
dorinlosir, ictimai debatlarin balansi pozulur vo informasiya manipulyasiyasi
Ucln alverisli zomin formalasir. Masalon, 2020-ci il ABS prezident seckilari
zamani Facebook va X platformalarinda totbiq edilon algoritmik yonlondirma
secicilori muoyyon “filtr kopuklori” daxilindo saxlamaqgla, kampaniya
mesajlarmin  yayilmasint  hadofli  sokildo optimallasdirmisdir [4]. Bu
tendensiya demokratik proseslorin keyfiyyatina dolay1 yolla tosir gdstorarok
secicilorin informasiya mastaqilliyini mahdudlasdira biloar.
3.3.Sosial media va ictimai faalligin ragomsallasmasi

Sosial sobokalorin segki kampaniyalarina tosir mexanizmlorindon biri do
ictimai foalligin ragomsallagmasidir. Artiq segici istirakgiligi yalniz sasverms
ilo mohdudlagsmir, onlayn miizakirolor, “hashtag” kampaniyalari, canli
yayimlar vo interaktiv cagirislar segici ilo siyasot¢i arasinda iki istigamotli
unsiyyat yaradir [7]. Bu xiisusilo 2023-cl il Turkiys prezident seckilorinda
0zUnU gostormisdir. Namizadlor sosial gsobokalor (izarindoan gonc elektoratla
birbasa slago saxlamis, TikTok vo Instagram kimi platformalarda qisa video
mesajlarla secicilora emosional tosir gostarmayas ¢alismislar. Belo strategiyalar
secici istirakgiligini stimullasdirmagla yanasi, siyasi imicin formalagsmasinda
da miithiim rol oynamigdir [8].

Azarbaycan tocriibasinds iss sosial sobokoalorin segki kampaniyalarina tosiri
todricon daha noazoragarpan xarakter alir. 2020-ci il parlament seckilori vo
2024-cu il bolodiyys seckilori dovrindo Facebook vo Telegram osas
informasiya mubadilasi platformalarina ¢evrilmigdir. Namizadlor bu kanallar
vasitasilo secicilorlo birbasa alags qurmus, kampaniya ¢argivasinds real vaxtda
cavabli kommunikasiya qurmaq imkani olds etmiglor [9]. Bu, demokratik
istirakin genislonmosi vo soffafligin artmasi baximindan miisbat noticalor
dogurmusdur.
4.Sosial sabakalarin secki proseslarinda yaratdig risklar va etik ¢agirislar

Rogomsallagan siyasat mihitindo sosial sobokalor secki kommunikasiya
sisteminin osas siitunlarindan birina g¢evrilmisdir. Lakin bu transformasiya
yalniz demokratik imkanlarin intensiv artimi ilo deyil, ham do yeni potensial
tohlika vo c¢agirislarla miisayist olunur. ©Ononavi media strukturlarinda
maovcud olan redaksiya masuliyyati va institusional nazarat mexanizmlarinin
sosial mediada zoif tomsil olunmasi, secki ddvrlorinds informasiya axininin
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etibarliligini vo soffafligin1 sual altina alir. Naticada, segici davranigini
mioyyan edon osas faktorlar arasinda manipulyativ mazmun, algoritmik
yonlondirmas vo informasiyalarin geyri-etik istifadosi kimi hallar 6n plana gixir
[10].

Bu vaziyyatin dogurdugu problemlor yalniz texnoloji soviyyads deyil, hom
do siyasi etika, hliqug va ictimai dayarlor kontekstindoa giymatlondirilmalidir.
Clnki  rogomsal platformalar  Uzorindo informasiya miharibasinin
intensivlosmasi seckilorin legitimliyina, vatondaslarin qorarvermo azadligina
Vo dOvlotin demokratik etimad kapitalina tosir gostorir.

Sosial gobokolordo yayilan dezinformasiya segki kampaniyalarinin
naticalarina tasir edon on tahliikali mexanizmlordan biridir. “Dezinformasiya”
anlayis1 burada mogsadli sokildo yanlis vo ya tohrif olunmus molumatlarin
yayilmast kimi basa diisilir. Bu, sadoco fordi sshvlordon deyil, strateji
manipulyasiyadan qaynaqlanir. Sosial sabakalorin strukturu bu proses Ggtn
olverigli miihit yaradir. Platformalarin “klik iqtisadiyyati” prinsipi iizro
islomosi, yani, istifadacilorin reaksiyasini artiran mozmunun daha ¢ox
gorinmosi  emosional vo sensasion xabarlorin rasional vo faktoloji
informasiyani tistalomasina sobob olur. Bu isa se¢ki dovrlarinds informasiya
manipulyasiyasini effektiv siyasi aloto ¢evirir [10]. ABS-do 2016-c1 ildo
kecirilon prezident seckilorini bu masalonin klassik nimunasi kimi gostora
bilorik. Facebook vo X (zorindon yayilan saxta xabarlor, guya mioayyan
namizadlarin Korrupsiyada, digarlarinin isa xarici ddvlatlorlo slagads olmasi
barado yanlis iddialar ictimai royi ciddi sokildo yoOnlondirmisdir. ABS
Kongresinin aragdirmalarina asasan, hamin seckilor dovriinds 126 milyondan
cox amerikali sosial media {izorindon yayilan saxta siyasi paylasimlara moruz
qalmigdir [11].

Dezinformasiyanin tosiri yalniz Qarb kontekstindo deyil, inkisaf etmokdo
olan 6lkalorda do miisahido olunur. 2023-cu il Tulrkiys prezident seckilori
zamani sosial sobokolordo saxta videolar vo manipulyativ paylasimlar ictimai
debatin mahiyyatini doyismis, se¢ici davraniginin emosional miistaviyo
kegmasina sobab olmusdur. Tiirk matbuatinin hesabatlarina goras, bozi videolar
“deepfake” texnologiyasi ilo hazirlanmis vo ragiblari gozdon salmag mogsadi
dastyirdi. Bu ciir hallarin qarsisini almagq tiglin Tiirkiyo Ali Segki Surasi sosial
media noazarst orqanlart ilo omokdasliq etmis, lakin rogemsal informasiya
axininin siirati bu saylori mahdudlagdirmisdir.

Bu faktlar gOstorir ki, sosial medianin secki miihitindos istifadosi etik nozarat
mexanizmlarinin olmamasi saraitindo demokratik sistemlor tglin ciddi tohliika
yaradir. Bu tohlikonin azaldilmasi yalniz texnoloji tonzimloma ilo deyil, hom
do ictimai media savadliliginin vo se¢ici ayiqliginin artirilmasi ilo mamkundur.

Rogomsal segki kampaniyalarinda istifadogilorin soxsi molumatlari siyasi
manipulyasiya {i¢ilin strateji resursa ¢evrilmisdir. Sosial platformalar toplanan
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molumatlardan davranig analitikasi ¢ixararaq secicilorin fordi psixoloji
profillarini miosyyan edir. Bu moalumatlar kampaniya gorargahlar: tarafindan
mikrohadaflomo (microtargeting) maqgsadilo istifado olunur. Yoni, eyni
partiyanin forqli segici qruplarina onlarin maraq vo emosional tiplarine uygun
mesajlar gondorilir.

Mikrohodaflomo metodunun etik problematikasi iki saviyyads ortaya ¢ixir.
Birincisi, istifado¢i molumatlarinin icazesiz toplanmasi soxsi moxfilik
hiiququnu pozur. Ikincisi, fordilosdirilmis tabligat vo manipulyativ reklamlar
secicilorin rasional gorarverma gabiliyyatini zsiflodir. ©n maghur niimuna Kimi
“Cambridge Analytica” qalmagalin1 gostora bilorik. 2016-c1 ildo bu sirkat
Facebook vasitasilo 87 milyon istifadoginin molumatini icazasiz toplayaraq
onlarin soxsiyyat tipine uygun siyasi tabligat materiallar1 yaymisdi. Bu hadisa
gostordi ki, rogemsal alatlor etik ¢argivadon konarda istifads olunduqda secki
borabarliyini pozmaqla yanasi, votondas azadligin1 da tohliiko altina qoyur
[11]. Son illords Avropa Ittifaqn vo Kanada kimi 6lkolordo “data ethics”
anlayist mohz bu hadisolorin fonunda siyasi leksikona daxil olmusdur.
“GDPR” (General Data Protection Regulation) kimi ganunvericilik aktlart
fordi molumatlarin istifadasini tonzimloyarak, platformalarin masuliyyatini
artirmaga yonalmisdir. Azoarbaycan kontekstindo do bu masalo aktualliq
qazanir. 2024-ci il balodiyys seckilori zamani bozi siyasi qruplarin sosial
sobokalorda segici molumatlarini seqmentlogdirilmis formada hadoflomasi
barads ictimai muzakiralor yaranmisdir. Horgond bu hallar kitlovi soviyyada
olmasa da, golocokds rogemsal etik normalarin formalasdirilmasi zaruratini
gOstormisdir.

Siyasi kampaniyalarin aparilmast zamani sosial medianin tatbiqi
kontekstindo mihim masolalordon biri do alqoritmik torofkeslik” vo
demokratik barabarsizlik masalasidir.  Bildiyimiz kimi sosial media
platformalarmin  foaliyyat prinsipi alqoritmik idaroetmoys osaslanir.
Algoritmlor istifadagilorin garsisina ¢ixacaq mozmunun ndviini, ardicilligini
Vo gorinma doaracasini miayyan edir. Lakin bu algoritmlor tam neytral deyil.
Onlar kommersiya, siyasi va ideoloji meyllardan tasirlons bilar. Bu hadiss elmi
odobiyyatda “alqoritmik torafkeslik™ (algorithmic bias) kimi taninir [10].

Secki kampaniyalari zamani bu torafkeslik iki formada 6ziinti géstors bilar:
1. Maliyyavi tarafkeslik - Pullu reklamlar vasitasilo daha ¢ox gorinurlik

qazanan siyasi aktorlarin Ustiinliiyi.
2. lIdeoloji torafkeslik - Platforma siyasatlorinin miioyyan ifado formalarimi
avtomatik mohdudlagdirmasi.

Masoalan, 2020-ci il ABS prezident segkilori dovriinds X vo Facebook bazi
siyasi liderlorin paylagimlarini “dezinformasiya ehtimali” ilo bagl olaraq
mohdudlasdirmig, bu iso “platforma senzurasi” debatini yenidon gundomo
gotirmisdir. Boazi ekspertlor hesab edir ki, bu clir mudaxilalor informasiya
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tohllikasizliyi mogsadi dasisa da, uzunmiiddatli perspektivds siyasi pluralizmi
zoifloda bilor [12]. Eyni problem postsovet Olkalorinds do 6zini gostorir.
Belarus vo Gurcustan kimi 0Olkolordo seckilor zamani sosial media
alqoritmlorinin  xarici reklamveranlor torafindon manipulyasiyas:1 hallar
miisahido olunmusdur. Bu, hom milli informasiya tahliikasizliyina, ham da
secki prosesinin obyektivliyino tohdid yaradir.

Yuxarida gostordiyimiz voziyystlords dovlst tonzimlomosinin mogsadi
senzura deyil, alqoritmik soffafligin tomin edilmasidir. Avropa Ittifaginda
2024-cl ilda qivvays minmis “Digital Services Act” bu moagsadlora xidmat
edir. Qanun platformalardan siyasi reklamlarin monbayini vo hodof
auditoriyasini agiq gostormayi tolob edir. ”Digital Services Act” tokco
texnoloji yox, hom do siyasi aktdir. O, Al sorhadlori daxilinds demokratiyanin
rogomsal osaslarini qoruyur, dezinformasiya vo segki manipulyasiyalarina
garst hiiquqi ¢orgive yaradir, boylik texnoloji sirkatlorin siyasi tasirini
mohdudlasdirmaqgla va rogamsal suverenliyi giclondirmokla texnologiya
asrinda siyasatin gqaydalarini doyison asas aktlardan biri kimi ¢ixis edir.

Sosial medianin segkilords rolu etik mosuliyyatin yeni modelini tolob edir.
Burada tokca istifadagilorin davranisi deyil, ham doa platformalarin korporativ
mosuliyyati asas muzakiros predmetino cevrilir. Siyasi etikaya goro, demokratik
seckilor azad irado, molumatli gorarverms vo borabar imkan prinsiplarina
osaslanmalidir. Lakin sosial mediada bu prinsiplor ¢ox vaxt pozulur, ¢lnki
algoritmik sistemlor kommersiya magsadini ictimai maragdan Gstun tutur.

Muasir dovrdo etik nozaratin asas istigamatlori bunlardir:

 siyasi reklamlarin goffafliginin artirilmast,

e saxta hesablarin vo bot sobokalorinin agkarlanmast;

o platformalarin fakt yoxlama mexanizmlorins inteqrasiyast;

« ictimai monitoring vo mustogil audit sistemlorinin yaradilmasi.

Moasalon, “Meta” sirkoti 2024-cli il Avropa Parlamenti seckilari arofosinds
siyasi reklamlarin maliyya moanbolorini gostormayi mocburi etmis, “Ad
Library” adli agiq verilonlor bazasini istifadoys vermisdir. Bu addim soffafliq
baximindan miisbat qarsilanmus, lakin ekspertlor qeyd etmisdir ki, tonzimloma
yalniz qlobal platformalarla mohdudlagsmamalidir. Eyni zamanda, milli
ganunvericilik saviyyasindo do eyni masuliyyst prinsiplori  mioayyan
olunmalidir [12].

Bu gun Azarbaycan va region 6lkalari t¢uin bu istigamatds asas ¢agiris etik
vo hlqugi mexanizmlorin uygunlasdirilmasidir. Informasiya tohllkasizliyi
qanunlart mévcud olsa da, roqemsal siyasatin etik standartlarini miioyyan edon
ayrica ¢orgivo holo formalagsmayib. Bu boslugun doldurulmast secki
proseslarinin rogomsal soffafligini tomin etmok baximindan strateji shomiyyat
kosb edir.
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5.Natica

Rogomsallasma  dovrii  siyasi kommunikasiya sistemlorini,  segki
kampaniyalarinin togkili prinsiplorini Vo ictimai istirak mexanizmlarini
fundamental sokildo doyismisdir. Xiisusilo do sosial sobokalor informasiya
axminin morkazi elementino cevrilorak, siyasoatcilorlo secicilor arasinda
qarsiliglt insiyyetin intensivliyini vo operativliyini artirmigdir. Bu proses
demokratik istirakin keyfiyyatini yuksaltmoklo yanasi, siyasotin texnoloji
osaslarint da yenidon mioayyanlosdirmisdir. Artiq segici davranislari yalniz
ideoloji va sosial amillorlo deyil, hom do rogomsal algoritmlor vo molumat
yonumlu tohlillar vasitasilo formalagir.

Tadgiqatin naticalori gostarir ki, sosial sabakalor se¢ki kampaniyalarinda {i¢
asas funksiyani yerino yetirir: kommunikativ, analitik vo mobilizasiyaedici.
Kommunikativ funksiya segicilorlo birbasa olage vo geribildirim imkani
yaradirsa, analitik funksiya 06z novbasindo segici davranislarinin
prognozlasdirilmasina vo  fordilosdirilmis kampaniya strategiyalarinin
hazirlanmasina sorait yaradir. Mobilizasiyaedici funksiya iso ictimai foalligi
stimullasdirir vo demokratik istirakin kiitlovilosmoasina xidmaot edir. Bununla
belo, bu imkanlarin arxasinda ciddi etik vo hiiquqi ¢agirislar da mévcuddur.
Dezinformasiya, algoritmik torafkeslik, fordi malumatlarin qeyri-etik istifadosi
va mikrohadafloma siyasatin legitimliyina va secgki barabarliyino risk yaradan
asas amillordondir.

Empirik nimunalar, xtsusila, 2016 va 2020-ci il ABS prezident seckilari,
2023-cu il Tirkiys prezident secgkilori vo 2024-ci il Avropa Parlamenti
seckilari gostarir ki, sosial media hom demokratik istirakin geniglonmasi, hom
do manipulyasiya potensialinin artmasi baximindan ikili xarakter dastyir. Bu
sababdan ragamsal siyasat yalniz texnoloji deyil, ham da darin etik, hiiqugi va
sosioloji olgllara malik bir fenomen kimi giymatlondirilmalidir. Azorbaycan
kontekstindo do sosial medianin segki kampaniyalarindaki rolu getdikca
geniglonir. Segicilorin onlayn foalliginin artmasi demokratik modaniyyatin
inkisafi ii¢iin yeni imkanlar agsa da, bu sahodo normativ vo etik gargivalorin
formalagdirilmas1 holo do strateji prioritet olaraq qalir. Galacokds rogomsal
etik prinsiplorin, molumat tohlikasizliyi mexanizmlorinin vo platforma
soffafligr standartlariin hiiquqi saviyyada tonzimlonmoasi vacibdir.

Natico etibarila, sosial sobokalor miiasir segki proseslorinds hom demokratik
potensialin, hom do siyasi risklorin morkozi aktoruna gevrilmisdir. Onlarin
effektiv vo etik istifadosi demokratik comiyyatlorin davamliligi ti¢iin holledici
ohomiyyat kasb edir. Ragomsal siyasatin galacayi texnologiyanin imkanlari ilo
demokratik prinsiplor arasinda tarazligin qorunmasindan asili olacaqdir.
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